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Vi fikk en bestilling fra
Petra | Trondelag
Reiseliv.

Petra Sestak | Reiselivssjef




Lag en ny og fin profil for
Trondelag Reiseliv som

innfrir folgende:

Petra
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Og en liten ting til.
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| snitt scroller vi hgyden av
to Nidarosdomen. Per dag.

Vi utsettes for opptil 10.000
budskap. Per dag.

..0g tar 35.000 beslutninger.
Per dag.

Tall fra 2019 @

e




Fint om dere kan lage noe som

blir lagt merke til &)

hilsen Petra
@
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Lasningen var a bruke den
tronderske stemmen
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Spiller pa den lune humoren, den kjaerlige
syrligheten. Ironien og underdrivelse.

Alt med en solid dose troverdighet i bunn.
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“Det e itj det
vaerste & har
smakt”




. S e » “Jo, men den har
H - R itj krok da”
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pluss en @ dash av
the Pratfall effect
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& Folk soker det ekte og autentiske, og |
66,/" foretrekker < noen situasjoner er det faktisk mye mer
litt skavanker tiltalende a veere mindre perfekt.
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Kilde: The Choice Factory av Richard Shotton



Sa, hvordan ble profilen?
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EXPLORE

TR/ﬁNDELAG



http://drive.google.com/file/d/1d6y6ycAWOboUJu3cHBPE2u5numtbybXQ/view

For the
Introverts

Welcome to Trendelag. There are hardly any people here.

B EXPLORE

o TIVNDELAG

exploretrondelag.no




Our weather is chronic,
but the food is iconic.

Welcome to Trendelag. We have really, really good food.

EXPLORE

TR/GNDELAG

exploretrondelag.no




Fra trenderramen til japansk ramen. Smak deg gjennom
Europeisk matregion 2022. Velkommen til Trendelag!

EXPLORE lorctrondel
TR/¢NDELAG exploretrondelag.no




Karaktergalleriet pa vestfronten er like komplisert
som i den der serien vet du. Velkommen til Nidarosdomen!

EXPLORE loretrondelazn
TR/ﬂNDELAG exptioretronaetag.no




Just a
typical day
as a viking

Real craftmanship and real nerds.
Right here in Trendelag




Single room

It’s not the Hilton, but you get the place to yourself.
Come enjoy our sleeping facilities.

Welcome to Trendelag.

Read more at exploretrondelag.com

EXPLORE
TRENDELAG

SHPEIpoDNI

Rush hour

Unwind with us this winter.
Welcome to Trendelag.

more at exploretrondelag.com

EXPLORE
TRENDELAG

lcebreaker

It’s not pleasant, but you get to brag about it aft
Come visit our wellness department.

Welcome to Trondelag.

Read more at exploretrondelag.com




Tid for film i
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http://drive.google.com/file/d/1B6OTwnBIXx1JV4UdAR2IQfua3HvD_RWX/view

Sveert god respons

@2  Anne Cecilie Holm

irgi i r
Veldig bra presentasjon , tagft, serlig, med humor, slik vil vi ha det Birgit Leitegaard

O Kul annonsering

Liker Svar 13u

» Bente Snildal » Bransjegruppen for Visit Namdalen
13. mai - QJ
" Endelig fikk vi se TR@NDELAG i «ny drakt». Vii Visit Namdalen har y Kjersti Brakestad

fatt vaere en del av denne spennende prosessen sammen med aktgrer " Elsker Explore Trendelag sin kampanje!!
fra hele Trneelqg, og da er det ekstra morsomt & se resultatet.

exploretrondelag.no

& anneb.ragde Hahaha!!! § § 8§ 8

2t Svar Melding







~ Jobb
= Jobb

personlig utvikling|

engasjerﬂ

Alle stillinger
Alle stillinger

personlig utvikling (5 729 annonser)

= Jobb

Q Finn fler | utadvendt Q r engasjert

engasjert (5 973 annonser)

Alle stillinger @ JObb

utadvendt (907 annonser)

moderne lokaler

Q Finn flere resultater for utadvendt
Alle stillinger

moderne lokaler (655 annonser)

Q Finn flere resultater for moderne lokaler
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http://www.youtube.com/watch?v=S5rvJOcff_I
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Nice. Og hvem er det de soker da?
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Det dere spgar etter
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Det de far
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& Folk soker det ekte og autentiske, og |
66,/" foretrekker < noen situasjoner er det faktisk mye mer
litt skavanker tiltalende a veere mindre perfekt.
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Kilde: The Choice Factory av Richard Shotton



Sa hvordan hadde hadde en
rekrutteringskampanje for Verdal med
Explore Trondelag sett ut?
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Kort vel
til Veernes

Bare en time med tog faktisk.
Jobb i Verdal. Reis bort nar du vil.




Bare 1,5
time fra Are

Jobb i Verdal. Sta pa ski nar
som helst.




Du kan fa et helt
hus for under
3 mill. her.

Bo stort. Jobb i Verdal.




Vi har
mye natur!

Fin er den ogsa. Jobb i Verdal.
Veer alene i naturen nar du vil.




Starre sjans
for dremmejobb

Konkurransen er ikke sa
hard som i storbyen. Jobb i Verdal.




Men det har blitt gjort kule ting
andre steder i verden ogsa
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Hva kan du f.eks gjere for a
rekruttere flere bilmekanikere?





http://www.youtube.com/watch?v=CcpKOvioRQY

Eller hva kan du gjere for a fa tak i
flere politifolk?





http://www.youtube.com/watch?v=f9psILoYmCc

Hva kan du gjere for a vise hvor
kult det er a kjore lastebil?





http://www.youtube.com/watch?v=7kx67NnuSd0

Eller hva kan du gjere for a
bidra til a fa flere i arbeid?





http://drive.google.com/file/d/1bozPrqzz0CqhDlJTf59mWbdYk1K6ZH5E/view

Og hvordan kan du gjere
sgknadsprosessen litt mer
spennende?





http://www.youtube.com/watch?v=0QoGzV72wR8

Ex original eller ANNERLEDES opplevelse
av mottaker

Underhold litt forst, sa blir det lettere
a rekruttere folk etterpa
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